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Obiettivi 
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•  Aggiornare	  la	  comunità	  scien,fica	  sugli	  ul-mi	  risulta-	  
della	  ricerca	  

•  Informare	  il	  pubblico	  delle	  scoperte	  rilevan-	  per	  la	  
loro	  vita	  

•  Rendere	  note	  le	  opportunità	  per	  la	  ricerca	  e	  sviluppo	  a	  
ricercatori	  e	  industrie	  

•  Comunicare	  agli	  en,	  finanziatori	  come	  sono	  state	  
spese	  le	  risorse	  



Cosa si comunica? 
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• Risulta-	  scien-fici	  (pubblicazioni)
• Highlight	  di	  risulta-	  scien-fici
• Progressi	  e	  risulta-	  di	  progeAo
• Opportunità	  per	  studen-,	  ricercatori	  e	  industrie
• No-zie	  su	  even-
• No-zie	  di	  caraAere	  is-tuzionale	  (nuove	  nomine,	  nuovi
partner,	  inaugurazione	  di	  nuovi	  strumen-,	  centri,	  ecc.)

http://www.ceric-eric.eu/events/NewUserSymposium/index.php?n=Main.HomePage


La pubblicazione scientifica 
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Titolo	  

Autori	  

Affiliazione	  

Immagine	  	  
rappresenta-va	  	  



La pubblicazione scientifica 
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La pubblicazione scientifica 
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Divulgare la scienza 
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“Make	  everything	  as	  simple	  as	  
possible,	  but	  no	  simpler”	  

	   	   	   	   	   	   	   	   	  
	   	   	   	   	   	   	   	   	  
	   	   	   	   	   	  A.	  Einstein	  

Limita	  al	  massimo	  il	  linguaggio	  tecnico!	  >	  Usa	  esempi,	  
storie,	  analogie,	  per	  coinvolgere	  il	  tuo	  pubblico	  e	  s-molarlo	  
rispeAo	  al	  contenuto	  
	  
Evita	  gli	  elenchi	  punta-	  >	  adoAa	  soluzioni	  più	  crea-ve!	  



Divulgare la scienza 
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Trabecola	  
Per	  gen-le	  concessione	  di	  Genevieve	  Brown,	  PhD	  Columbia	  University	  



Divulgare la scienza 
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RILEVANZA	  

SCIENZA	   LA	  NOSTRA	  
VITA	  



Divulgare la scienza 
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https://www.youtube.com/watch?v=BFhjp7znpS0


La comunicazione come 
progetto 
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ObieZvi/qualità	  

Tempo	  

Costo/Risorse	  



Per comunicare efficacemente 
occorre... 
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…un	  buon	  piano	  di	  comunicazione	  
	  

CHI	  (target)	  
COSA	  (obieZvi)	  

COME	  (con	  quali	  azioni	  /	  risorse)	  	  
QUANDO	  (tempis-che)	  

?	  



Il piano di comunicazione 
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ObieZvi	  
Target	  groups	  

AZvità	  
Strumen-	  

Indicatori	  di	  realizzazione	  
Risorse	  (umane,	  finanziarie)	  



Comunicazione di progetto – 
 un esempio 
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https://www.youtube.com/watch?v=vveq8UtLBsg&t=2s
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Presentare il vostro progetto. 
Quale strategia? 



Presentare il vostro progetto. 
Quale strategia? 
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5. STILE 3. MESSAGGIO 

1. AUDIENCE 

4. STRUMENTO 

Progetto PaGES 2 

2. SCOPO 



Strumenti di comunicazione 

Media	  (TV,	  radio,	  
giornali,	  riviste)	  

Social	  Media	  

Even,	  (workshop,	  
conferenze,	  fiere)	  

Sito	  web	  

Interviste	  

Emails	  

NewsleEer	  

Reports	  

Materiale	  
promozionale	  

(depliant,	  flyers..)	  
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Blog	  



L‘evento pubblico di 
presentazione dei risultati 
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•  Iden-ficare	  obieZvi	  (di	  progeAo	  e	  di	  comunicazione)	  
•  Preparare	  un	  volan-no	  per	  la	  promozione	  con	  info	  su	  evento	  (data	  

e	  ora,	  luogo,	  speakers,	  breve	  descrizione	  progeAo,	  contaZ,	  foto)	  
•  Preparare	  .ppt	  >	  descrizione	  progeAo	  e	  scopo,	  fasi	  e	  risulta-,	  

partecipan-	  e	  partner,	  ente	  finanziatore)	  
•  Usare	  materiale	  mul-mediale,	  se	  disponibile	  (immagini,	  foto,	  video,	  

grafici…)	  
•  Fornire	  qualche	  suggerimento	  ai	  compagni	  interessa-	  al	  mondo	  

della	  ricerca	  
•  Fornire	  input	  per	  s-molare	  interesse	  rispeAo	  al	  mondo	  della	  ricerca	  



Audience, scopo e messaggio 

•  Verificare	  
•  Valutare	  

…la	  conoscenza	  
acquisita	  

•  Le	  aZvità	  svolte	  
•  Le	  nuove	  

conoscenze	  
apprese	  (project	  
management,	  
sincrotrone,	  
esperimento…)	  

•  Le	  immagini	  vissute	  
•  L’esperienza	  nel	  

centro	  di	  ricerca	  
•  I	  metodi	  u-lizza-	  
•  Le	  possibilità	  

professionali	  nel	  
mondo	  della	  ricerca	  

•  Presentare	  i	  
risulta-	  

•  TrasmeAere	  il	  
sapere	  appreso	  

•  Buon	  voto	  
	  •  Conoscere	  il	  

progeAo	  
•  Apprendere	  nuovi	  
conceZ	  

•  Scoprire	  percorsi	  
professionali	  
possibili	  

•  Far	  conoscere	  il	  
progeAo	  e	  i	  
suoi	  risulta-	  

•  Trasferire	  
conoscenza	  

•  S-molare	  la	  
curiosità	  

Compagni	  

Professori	  

Bisogno:	   Messaggio:	   Scopo:	  

•  Valutare	  i	  risulta-	  
del	  progeAo	  per	  
gius-ficare	  la	  spesa	  

•  Dimostrare	  
l’u-lità	  del	  
progeAo	  

Dirigen,	  
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Invitare i giornalisti 
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Mailing	  list	  giornalis-	  
	  
INVITO	  PER	  LA	  STAMPA	  
	  
Selezionare	  solo	  contaZ	  
potenzialmente	  interessa-	  
	  
Inviare	  un	  “save	  the	  date”	  
qualche	  giorno	  prima	  
dell’evento	  
	  
ContaAare	  le	  redazioni	  
telefonicamente	  



Press Kit 
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Il	  giorno	  dell’evento…quale	  materiale	  per	  i	  giornalis,?	  

•  Comunicato	  stampa	  
•  Eventuali	  discorsi	  ufficiali	  dei	  
principali	  relatori,	  se	  disponibili	  

•  Immagini/foto	  rappresenta-ve	  
dell’evento/progeAo	  

•  Materiale	  video,	  se	  disponibile	  

Se	  possibile,	  fornire	  il	  materiale	  in	  formato	  digitale	  (usb	  s-ck	  o	  scaricabile	  da	  un	  link	  online)	  

•  Breve	  presentazione	  del	  progeAo	  (obieZvi,	  aZvità,	  partner,	  ente/i	  
finanziatori,	  durata)	  

•  Logo/loghi	  in	  alta	  risoluzione	  (del	  progeAo	  e	  dei	  partner)	  



Elementi di un comunicato 

•  Titolo	  (e	  soAo-tolo)	  
•  Inizio	  (aAacco)	  che	  contenga	  una	  

sintesi	  del	  messaggio	  principale	  e	  
qualche	  info	  che	  affrontano	  i	  vari	  
aspeZ	  dell’argomento	  

•  S-le	  riconoscibile,	  coerente	  
•  Evita	  info	  is-tuzionali	  all’inizio	  
•  Non	  troppo	  lungo,	  tecnico,	  accademico,	  auto-‐referenziale,	  

didaZco	  
•  StruAura	  “a	  cipolla”	  
•  Aggiungere	  almeno	  un’immagine,	  numeri,	  grafici…	  
•  Info	  di	  contaAo	  
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La notizia - Le cinque W 
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“Nel	  mezzo	  del	  cammin	  di	  nostra	  vita	  mi	  ritrovai	  per	  una	  selva	  
oscura	  ché	  la	  diri5a	  via	  era	  smarrita”	  

	  

When:	  Nel	  mezzo	  del	  cammin	  di	  nostra	  vita	  	  

Who:	  mi	  

What:	  ritrovai	  

Where:	  per	  una	  selva	  oscura	  

Why:	  ché	  la	  diriAa	  via	  era	  smarrita	  
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•  Applicazioni	  della	  ricerca,	  prodoZ	  e	  tecnologie	  con	  un	  
impaAo	  sulla	  vita	  quo-diana	  

•  No-zie	  legate	  a	  even-	  	  
•  Da-	  e	  numeri	  concre-	  	  
•  No-zie	  insolite	  
•  Storie	  

Cosa interessa ai giornalisti? 
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Comunicato stampa – 
tempistiche   
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•  Possono	  arrivare	  alle	  oAo/nove	  di	  sera	  solo	  se	  hanno	  
una	  priorità	  assoluta	  

•  L’embargo:	  consiste	  nel	  chiedere	  a	  testate	  e	  agenzie	  
di	  non	  pubblicare	  o	  diffondere	  la	  no-zia	  prima	  di	  una	  
certa	  ora	  e	  data	  indicata	  alla	  testa	  del	  comunicato.	  È	  
u-lizzato	  dalle	  riviste	  scien-fiche	  per	  an-cipare	  
ar-coli	  di	  imminente	  pubblicazione	  
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•  I	  comunica-	  devono	  arrivare	  in	  
redazione	  in	  maZnata	  o	  nel	  primissimo	  
pomeriggio	  



Grazie 
 
 

Nicoletta Carboni 
nicoletta.carboni@ceric-eric.eu  

 




